1.2

60 millions

ITALIE

Place de la France en 2019
1 destination pour les longs séjours
2¢ destination pour les courts séjours

22,5 millions de voyages al'étranger
7 millions  d‘arrivées d’ltaliens en France
3,5 milliards de recettes touristiques en France

jours de durée de séjours

Bien que I'année 2020 ait bouleversé les habitudes des clientéles,
le marché italien reste une valeur sire pour la destination France,
les visiteurs sont attachés a notre pays, parce que la destination
présente beaucoup d’avantages de sécurité,
de dépaysement sans faire un long voyage.
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| GRANDE PROXIMITE GEOGRAPHIQUE ET CULTURELLE
Les italiens ont de fortes habitudes de séjours dans notre région,
en particulier sur la Cote d’Azur |

S

MarE:he claptlf, important pour Thématiques d’'offre recherchées
la Cote d'Azur surle court séjour Le tourisme nature, bien-étre, le savoir-faire,
Dépenses journaliéres supérieures I'art de vivre, la culture et les événements,

a celles de nos principaux marchés

; I'cenotourisme et la gastronomie, le golf
europeens

Forte connectivité ferroviaire
(21liaisons hebdomadaires ACCES

a destination de Marseille) Vols: R Milan Naples et Cat M "

. " . o ols : Rome, Milan, Naples et Catane arseille
Faible taux d'intermédiation (10 %) Rome, Milan, Naples, Olbia, Palerme, Venise,
Principaux bassins émetteurs: Catane et Cagliari I Nice
I'ltalie du nord (Milan, Turin, Bologne)

puis Rome . . .
TGV : Milan > Nice, Marseille

Premiére nationalité pour les résidences
secondaires en région Sud
(26 000 en 2018)
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2019 : NUITEES HEBERGEMENTS EN REGION SUD

HOTELS"

950000
g clientéle internationale nuitées en 2019
EVOLUTION EVOLUTION 2018 / 2019
2014/2019  enrégionSud  en lle-de-France e province
-7 % +1,1% -1,8 % -0,3%

SAISONNALITE DES NUITEES (moyenne 2018/2019)
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CAMPINGS'
S 286 000
clientéle internationale nuitées en 2019
EVOLUTION 2014 / 2019 EVOLUTION 2018 /2019
-19 % +0,1%

| BENCHMARK FRANCE
(2019)

ILE-DE-FRANCE

1

2

OCCITANIE |

PROVENCE-
_ALPES-
COTE D'AZUR

(en trimestre)

'|er.2e
[0 3e 10 e

| BENCHMARKFRANCE
(2019)

2

TLE-DE-FRANCE

1

PROVENCE-
_ALPES-
COTE D'AZUR

OCCITANIE |

(1) Hoétels et campings de la région Provence-Alpes-Céte d'Azur. Source : Enquéte hoteliére et camping INSEE, CRT Provence Alpes Cote d’Azur et partenaires CRT, ADT.
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D’apres les données de téléphonie mobile, la fréquentation de la clientele italienne est restée
inférieure en 2020 par rapport a 2019 en particulier au mois d’aolt période habituelle de forte
affluence de cette clientéle.

NUITEES (¢volution 2019/2020)

Fermeture de Uespace

Pic de la frénquentation
Schengen 00t
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2019 2020 Source: Flux Vision Tourisme

clientéle internationale

Depuis le début de I'année jusqu’a fin septembre 2020, la fréquentation de la clientele italienne
accuse unretardde -41%

Intentions de départs en France (octobre 2020 - mars 2021)
26 % des Italiens ayant prévu un séjour dans un pays européen ont l'intention d’aller en France
(a titre de comparaison ils sont 41% en Belgique).

Indicateur fortement dépendant de I'évolution de la situation sanitaire. Source : Barometre Atout France OTCP
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