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QUELLES TENDANCES EN 2023

POUR LE SECTEUR DU TOURISME ¢ _




TENDANCES 2023

COMMENT LE CRT S’ADAPTE ¢

Le plan d'actions marketing 2023 realisé par le CRT en lien avec de nombreux
partenaires, dont Linkeus, s'inscrit dans le cadre du schéma régional du tourisme et
des loisirs 2023-2028, adopté par la Region en octobre 2022.
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Ce plan d’actions 2023 est votre guide pour accompagner vos actions commerciales, il ACT' e N

|

se veut aussi source d'inspiration pour vous rapprocher de nous, y compris via le Club ) 2023
-

Pro qui nous permet d'étre a I'ecoute de vos préeoccupations. . '

TOURISME

En espérant vous accueillir nombreux en 2023 a nos coétés, nous vous assurons de notre
pleine mobilisation pour accompagner le secteur du tourisme dans cette année de
reprise.

Construisons ensemble le tourisme que nous voulons pour la décennie a venir.
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Un plan d'actions 2023 qui integre les tendances & venir plandactions.cri-sud.fr RECSOD ““& REON
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https://plandactions.crt-sud.fr/
https://plandactions.crt-sud.fr/

TENDANCES 2023

COMMENT LE CRT S’ADAPTE ¢
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TENDANCES 2023

COMMENT LE CRT S’ADAPTE ¢

Suivi de la fréquentation Partenariat technique
touristique production — validation -
interprétation

Mesurer I'impact

économique du tourisme ForwardKeys
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TENDANCES 2023 Uz

COMMENT LE CRT S’ADAPTE ¢

Une ambition :

Réduire I'impact carbone du tourisme régional et préserver la biodiversité... tout en maintenant
une activité économique viable pour les acteurs du secteur

Les axes stratégigues A suivre .

O Faire de nos espaces naturels la vitrine d’un tourisme plus responsable ;

A Etaler la frequentation sur I'année et arréter la promotion sur la haute saison ;

a Optimiser la répartition des flux touristiques sur le territoire régional ;

d Accompagner les acteurs du tourisme dans la transition écologique et valoriser les + vertueux ;
A Favoriser la mobilité durable des visiteurs ;

d Encourager les touristes et excursionnistes a adopter des comportements responsables ;
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TENDANCES 2023

COMMENT LE CRT S’ADAPTE ¢

Exemples d'actions concretes pour 2023 :

A Valorisation + importante des initiatives « responsables » des acteurs
du tourisme sur I'écosysteme digital du CRT ;

d Lancement d'une campagne marketing pour valoriser [|'offre
regionale en matiere de tourisme durable et inciter nos visiteurs &
adopter des comportements responsables des le prinfemps 2023 ;

d Mise en place de dispositifs de communication digitaux pour
accompagner la diffusion de messages d'informations aux visiteurs de
« spots » naturels ponctuellement saturés ;

Q Mise en relation des professionnels du tourisme de la région avec des
apporteurs d'eéco-solutions pour les aider a passer a I'acte avec un
workshop prévu a I'automne 2023

d Lancement d'une déemarche RSE en inferne pour diminuer notre
Impact environnemental et optimiser le cadre social de la structure
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VOTRE AVIS NOUS INTERESSE !

REPONDEZ A NOTRE ENQUETE DE SATISFACTION

Rendez-vous du CRT n°6 / 2022 - Quelles
tendances pour le secteur du tourisme en

20237

Merci de prendre quelques minutes pour remplir ce questionnaire de satisfaction et nous
aider ainsi mieux répondre a vos attentes.

bit.ly/rdvcrté_2022
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScrF9YLfxj_GV-FjvHHV6gku7KQNrrN_BW5BCJECBD2jDY6Hw/viewform

A VOTRE AGENDA

L'EVENEMENT « PRO » A NE PAS MANQUER

' 10 & 11 Mai 2023

Centre Expo Congrés - Mandelieu-La Napoule

Recevoir le programme en avant premiére
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#CMOntheBeach revient les 10 et 11 mai prochains REcloummcowé


https://www.cmonthebeach.com/

A VOTRE AGENDA

LES #RDVDUCRT REVIENNENT EN 2023

O Suivre I'évolution des clienteles internationales
31 Janvier

a Comprendre les jeunes et répondre a leurs attentes
Mars

O Elargir son business sur les ailes de saison
Mai

d Bien appréhender les enjeux des Métavers, NFT et dernieres
tendances digitales
Septembre

d Décrypter les tendances 2024 pour le travel
Decembre
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