
COMPRENDRE LES JEUNES ET 
RÉPONDRE À LEURS ATTENTES

#RDVDUCRT
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3 CONSTATS À CONNAÎTRE SUR LES - DE 35 ANS

▪ Internet et les réseaux sociaux comme 1ères
sources d'information !

▪ Instagram, Snapchat (particulièrement prisé

des collégiens), Youtube et TikTok (+ forte

progression) en tête

▪ 96% des 16-24 ans utilisent les réseaux sociaux

comme moteurs de recherche

QUELLE STRATEGIE POUR CAPTER LES JEUNES ?

Sources : Heroiks & Harris Interactive 2023 – Association Génération Numérique & IPSOS 2022



Créer des souvenirs 
inoubliables dès le 

+ jeune âge

Utiliser leurs codes 
et créer du 

contenu rien que 
pour eux

Investir leurs 
médias / sources 

d'informations

LA STRATEGIE DU CRT POUR CONQUERIR LES JEUNES

QUELLE STRATEGIE POUR CAPTER LES JEUNES ?



RELANCER LES CLASSES DE DÉCOUVERTE AVEC L'UNAT

•S’adresser aux 
enseignants du 
primaire dans les 
établissements 
publics et privés

Enseignants

• Identifier les 
responsables 
éducation dans les 
mairies de toutes 
tailles

Elus

•Fédérer les locaux 
pour qu’ils 
s’approprient 
#maclassedanslesud 
et en deviennent 
ambassadeurs 

Provence-
Alpes-Côte 
d’Azur

• Informer et séduire la 
région Auvergne 
Rhône-Alpes pour qui 
#maclassedanslesud 
a l’attrait de la 
proximité et du 
dépaysement 

Auvergne 
Rhône-Alpes

Audiences-cibles

CRÉER DES SOUVENIRS DES LEUR + JEUNE ÂGE



DES ARTICLES DÉDIÉS OU ADAPTÉS SUR LE SITE PROVENCE-ALPES-COTEDAZUR.COM

CRÉER DU CONTENU RIEN QUE POUR EUX

https://provence-alpes-cotedazur.com/decouvrir/une-saint-valentin-100-sud/
https://provence-alpes-cotedazur.com/provence/que-faire/detente-et-loisirs/destination-evjf-provence/


OBJECTIFS
Redorer l’image des métiers du secteur

(moyen et long terme)

LEVIERS

Campagnes d’influence

Posts sponsorisés sur les réseaux sociaux

Affichage urbain et insertions presse (print et digital)

Campagne de notoriété avec un média 

affinitaire (Konbini, Brut, …) dans la 

période de vœux pour Parcoursup 

(novembre, décembre)

Favoriser les recrutements de saisonniers 

en saison estivale (court terme)

EXEMPLE DE LA CAMPAGNE EMPLOI

CRÉER DU CONTENU RIEN QUE POUR EUX

https://www.instagram.com/reel/Cq0kDKxuicm/?utm_source=ig_web_copy_link


▪ Activation de notre compte en février 2023

▪ Alimentation par nos productions internes et celles de 3 à 4 influenceurs de la région.

▪ Objectifs ? 20K followers et + d’1 million de vues en fin d’année

INVESTIR LEURS SOURCES D’INFORMATIONS

LANCEMENT DU COMPTE TIKTOK @VISITSOUTHOFFRANCE



Exemple de la collaboration avec Travel.optimizer (Nina & Tom) pour

booster les Alpes du Sud l'été : production d'articles de blogs, posts sur

Instagram, Pinterest, Youtube

INVESTIR LEURS SOURCES D’INFORMATIONS

DES PARTENARIATS AVEC DES INFLUENCEURS SUR NOS CAMPAGNES MARKETING



Collaboration avec influenceuse spécialisée sport et nature / montagne

→ Kaddikestler

(posts, stories, réels instagram article media, photos LDD…)

INVESTIR LEURS SOURCES D’INFORMATIONS

DES PARTENARIATS AVEC DES INFLUENCEURS SUR NOS CAMPAGNES MARKETING



Evènementiel « Provence Bastille Day »

→ Collaboration avec influenceurs :

Rachel Martino, Readingmytealeaves, JetsetterProblems, 

NewYorkFork

INVESTIR LEURS SOURCES D’INFORMATIONS

DES PARTENARIATS AVEC DES INFLUENCEURS SUR NOS CAMPAGNES MARKETING



Evènementiel « Provence Bastille Day »

→ Collaboration avec influenceurs:

Rachel Martino, Readingmytealeabes, JetsetterProblems, NewYorkFork

INVESTIR LEURS SOURCES D’INFORMATIONS

DES PARTENARIATS AVEC DES INFLUENCEURS SUR NOS CAMPAGNES MARKETING



Community Management + Promotion 

→ Weibo

→ WeChat

→ Douyin (Tiktok)

Collaboration avec influenceurs 

→ cestmoii

→ Nanlu

sur Weibo et LittleRedBook

INVESTIR LEURS SOURCES D’INFORMATIONS

DES PARTENARIATS AVEC DES INFLUENCEURS SUR NOS CAMPAGNES MARKETING
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