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à l’échelle mondiale, sous l’impulsion des réseaux sociaux et des nouveaux créateurs

Marques médias digitales & TV
Social media

 CRM et Communautés
Intelligence data & plateformes

Artistes et Personnalités
Influenceurs et ambassadeurs

Support logistique et 
technologique

Production premium pour la 
TV et la SVOD

Evénements Live
Billetterie

WEBEDIA, UN ACTEUR MAJEUR DU DIGITAL…

15 ans d’expertise dans l’édition de 
médias numériques

Présent dans plus de 15 pays

Nous accompagnons les plus 
importants créateurs, producteurs, 
diffuseurs et les marques avec un 
savoir-faire unique de production 
et de distribution de contenus sur 
toutes les plateformes. 



Nous fédérons chaque mois des millions de passionnés

28 millions
visiteurs uniques chaque 

mois sur nos sites*

27 millions
vidéonautes uniques / 
mois sur nos sites et 
chaînes YouTube**

Sources : Médiamétrie//NetRatings janvier-juillet 2022, Médiamétrie Internet Vidéo juillet 2022, 
Affinité 110 18-49 ans Médiamétrie//NetRatings juillet 2022 

2M
community 
members

1er éditeur
en affinité

sur les -35 ans

+60M
followers sur les 
réseaux sociaux

…PORTÉ PAR DES MÉDIAS ET DES AMBASSADEURS PUISSANTS 



UN GROUPE FRANÇAIS AU SERVICE DES TERRITOIRES 

ATOUT FRANCE & WEBEDIA SE SONT ASSOCIÉS DEPUIS 2019 
AFIN DE RENFORCER LA PROMOTION DE LA FRANCE VIA DES 
CAMPAGNES CO-BRANDÉES 100% DIGITALES 

Au total, ce sont plus de 30 campagnes de promotion sur 
différents marchés internationaux et sur territoire national, 
afin de valoriser l’excellence et la diversité des voyages en 
France, qui ont été mises en place avec Atout France où les 
destinations en direct. 
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Une façon de consommer les contenus 
différente de ses aînés, construite autour de 2 briques : 

● L’importance des incarnants 
- des influenceurs 100% issu des réseaux sociaux 
- des têtes d’affiche connues du grand public,  qui se 

réinventent et s'ouvrent à des nouvelles audiences 
grâce à une prise de parole digitale 

● Une présence forte sur les plateformes sociales 

NOTRE VISION DES NOUVEAUX USAGES MÉDIA DE LA GEN Z 



ADRESSER LES JEUNES VIA 3 EXEMPLES PORTÉS PAR WEBEDIA 

Le média 
transgénérationnel au 
contenu pédagogique 

La chaîne Tiktok dédiée 
à la santé mentale de 
la Gen Z  

L’expertise Webedia en 
production d'émissions live 



La Classe Grandeur 
Nature pour les 

classes découvertes



LE GOÛT DU SAVOIR AVEC JAMY

ABONNÉS À ADRESSER

+6,3 M

705K
abonnés

1,3M
abonnés

1,5M
abonnés

1,3M
abonnés

171K
abonnés

378K
abonnés

512K
abonnés

Source : réseaux sociaux, Janvier  2023



13-17 ans

1,3%

Sur les réseaux sociaux, 
une communauté cross générations

6,1%

3,9%

11,8%

18-24 ans

15,2%

25-34 ans 35-44 ans

28,7%
28,4%

31,3%

39,1%

40,6%

27,2%
28,3%

24,9%

16,1%

17,7%
17,4%

45-64 ans

14,5%

17,2%

65 ans et +

1%

5,7%
4,25%

+ 1,6M abonnés 

6,2%

7-14 ans

92
%
des 15-24 ans 

connaissant Jamy 
souhaitent le voir 

plus souvent, 
notamment en 

digital

https://www.tiktok.com/@epicurieux
https://www.tiktok.com/@epicurieux


La classe grandeur nature
Le format Classe Grandeur Nature est 
le programme où Jamy nous montre à 
quel point les richesses de nos 
territoires sont propices aux premières 
expériences que l’ont fait en classe de 
de classe découverte. 

À travers cette classe découverte, 
Jamy fournit des clés de lecture du 
sujet sur le terrain, avec des schémas 
ou expériences comme illustrations. 

Vidéo longue (15 min)

Rayonnement RS
 

DIFFUSION

https://www.linkedin.com/in/jamygourmaud/
https://www.tiktok.com/@epicurieux
https://www.tiktok.com/@epicurieux


Une vidéo dédiée pour donner des 
clés de compréhension aux plus 
jeunes, dans un cadre éducatif. 

Un format ludique et pensé pour toucher plusieurs générations 

Un contenu pédagogique avec 
des maquettes détaillées pour 

comprendre la thématique.

Jamy nous 
transmet le 

savoir autour 
du sujet, à 
travers des 

images 
terrain et des 
expériences.

Un programme 
qui incite les 
professeurs et les 
parents à faire 
découvrir les 
richesses de la 
nature à leurs 
enfants, avec des 
programmes 
instructifs.  

https://docs.google.com/file/d/1xKQaYCytFEpaucTg5U9OxVwt3NA7tqoB/preview


Classe de neige
Hiver

Classe rousse
Inter-saison

Classe verte
Été

Exemple : Auvergne-Rhône Alpes Tourisme
Le programme de classe découverte permet d’explorer les richesses d’un lieu à 
travers les saisons. La classe de jeunes Épicurieux peut découvrir les merveilles 
de la nature, via un programme éducatif construit mais également grâce à 
différentes activités, propres à chaque saison. 

Ski / Chiens de traineaux / igloo  Les volcansRandonnée/ Marmottes / Flore

https://www.youtube.com/watch?v=-7cnQFMSUos&t=176s


Le compte TikTok qui aide les 
15-25 à se sentir bien !  



LE NOUVEAU MÉDIA DES 15-25 ans 
QUI AIDE LES JEUNES À SE SENTIR BIEN DANS 
LEUR TÊTE 

REACH MENSUEL
450K

+90K
d’abonnés

lancement 

Source : réseaux sociaux, Janvier 2022

VUES MENSUELLES
580K

LIFESTYLE ENVIRONNEMENT SANTÉ

Sports & hobbies
Mode & beauté 

Dépassement de soi
Vie chère

Sexo
Mental et 
émotions

Food / 
nutrition

Eco gestes
Eco anxiété 
Actualités 



Notre mission
S’engager pour le bien-être mental des jeunes 

Donner la parole et les clés de compréhension aux 
15-25 ans pour démocratiser et déstigmatiser la 
santé mentale. Revendiquer qu’elle est l’affaire de 
tous et qu’elle est au cœur de leur vie même sans y 
mettre ces mots. 

Proche de notre audience et sans tabou, notre objectif 
est d’apporter témoignages, conseils et éclairages 
sur tous les sujets relatifs au bien-être mental.

Notre outil : des formats vidéos courts, authentiques et 
impactants hébergés sur TikTok.  



LES ÉTUDIANTS
Se construire dans une 
société en mouvement

> Choisir son orientation et 
son métier 

> Trouver des solutions pour 
accepter ses différences 

> Bien vivre sa sexualité 

> Regard des autres et 
estime de soi

Les attentes de notre cible : les 15 - 25 ans 
Les aider à avoir les clés pour gagner en confiance  

LES JEUNES ACTIFS
Se sentir bien dans une nouvelle 
étape de la vie 

> Gagner en maturité 
émotionnelle / relationnelle

> Trouver l’équilibre entre la vie 
professionnelle et  personnelle 

> Relations sociales 

> Solutions pour appréhender la 
vie d’adulte 



L’ADN de notre média 
Trois objectifs clairs 

Donner la parole Conseiller

Montrer à 
notre 

audience 
qu’elle n’est 

pas seule, que 
d’autres aussi 
sont passés 

par là et 
surtout qu’ils 
s’en sortent 
au quotidien.

Donner des 
conseils et 

bonnes 
pratiques 

pour prendre 
soin de son 
bien-être 
mental au 
quotidien. 

Dénoncer et 
déconstruire 

les 
injonctions 
qui pèsent 
sur notre 
psyché. 

Sensibiliser 
à la santé 
mentale. 

Informer



La création de formats inédits “JEQTVB” 

Faire le point sur le manque de 
connaissance et le tabou 
autour d’un sujet. Déconstruire 
et éclairer via intervieweur. 
Ex  : Est-ce que tu achètes de la 
fast fashion ?

Inspiration / incarnant

Notre expert psycho partage ses 
conseils sur diverses situations 
de la vie quotidienne.
Ex  : 3 choses à faire pour utiliser 
une appli de rencontre sans 
risque, 4 réflexes à avoir avant de 
faire un achat impulsif 

Inspiration / incarnantInspiration / incarnant

Chaque mois, notre host reçoit 
plusieurs invités pour débattre 
et partager autour d’un sujet. 
Reprendre le podcast ? 
Ex  : Quid de la représentativité 
des différentes morphos 
hommes dans la mode ?

https://www.tiktok.com/@opdtofficiel?lang=en
https://www.instagram.com/reel/Cn2Jx-Yo-wT/
https://www.tiktok.com/@opdtofficiel?lang=en
https://www.tiktok.com/@therapyjeff?lang=en
https://www.instagram.com/psy_thelisson/
https://www.instagram.com/reel/CleUj9mIoBg/
https://www.instagram.com/watchoutforthetornado/


Mais aussi des formats témoignages forts
Pour être au plus proche de notre audience 

Panel Vice versa

Interview face caméra de 
plusieurs personnes de sexe, 
origine et genre différents sur 
une thématique se 
rapportant à la santé 
mentale. 

 +1M de vues cumulées par 
thématique

Exemples : 
● La contraception 
● L’image du handicap 

dans la société
● Boucler ses fins de mois 

quand on est étudiant
● Limiter son empreinte 

carbone ?

Confronter deux pensées 
divergentes tout en évitant le 
sensationnalisme de 
l’affrontement. Les deux 
invités ont un avis 
opposé,répondent aux 
mêmes questions mais ne se 
croisent jamais.

+500K vues cumulées en 
organique

Exemples : 
● Pour ou contre l’eau en 

bouteille
● Avec ou sans make-up
● Vegan et viandar 





LE LIVESTREAMING : C’EST QUOI ?
Le livestreaming désigne la diffusion en temps 
réel d'une vidéo sur une plateforme digitale.

Par exemple, la diffusion live sur une plateforme 
vidéo d’un talk show, d’une partie de jeu vidéo, 
d’un live shopping, d’un défilé, d’un événement 
sportif, d’un concert, etc…

Vivre un livestream, c’est participer à un 
moment qui ne se reproduira pas. L'authenticité 
est le maître mot. 



DES HABITUDES PROPRES À CHAQUE GÉNÉRATION

-15 ans 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans +65 ans50-64 ans

Source : Médiamétrie NetRatings - Twitch & YouTube 2022 | TGI - Extrapolation audience TV 2022

12,3%

8,6%

10,6%

36,4%

15,1%

11,7%

21,3%

13,8%

11,2%

18,2%

22,9%

20,2%

7,8%

21% 21,7%

4%

18,5%

24,6%

Hommes : 71,7% | Femmes : 28,3%

Twitch

YouTube

Télévision



UNE PLATEFORME DE DIFFUSION REINE : TWITCH
Twitch est une plateforme digitale de streaming permettant 
d’accéder à un large éventail de livestreams proposés par des 
personnes souhaitant diffuser du contenu en direct. 

Aujourd’hui la plateforme est au contenu live ce que YouTube 
est à la VOD.

160M
Utilisateurs mensuels 

dans le monde 7M
Utilisateurs 
mensuels
en France70M

Heures consommées 
en live par jour

Source : Twitch Tracker



L'INTERACTIVITÉ AU CŒUR DE LA PLATEFORME

LES POINTS DE CHAÎNE
Des points accumulés en regardant un créateur de contenu. Ils 
donnent accès à des avantages pour interagir avec le diffuseur !

LES FOLLOWS & ABONNEMENTS
Suivre une chaîne c'est la soutenir et s’assurer d’être au courant 
des prochaines diffusions. S’abonner c’est aller plus loin dans la 
démarche et soutenir financièrement son créateur de contenus 

LE CHAT
Le chat Twitch permet aux spectateurs de 
réagir, en temps réel, à ce qui se passe à l’
écran.

SONDAGES & PRÉDICTIONS
Un créateur peut, à tout moment créer un 
sondage pour que la communauté ait son 
mot à dire sur la suite du programme !

La particularité des lives Twitch repose sur 
la possibilité d'interagir en direct avec le 
diffuseur du contenu :



+2.5 MILLIONS
ET PLUS DE 

DE PERSONNES REGARDENT TWITCH 
EN CE MOMENT MÊME



QUI SONT LES “VIEWERS” ?

-15 ans 15-24 ans 25-34 ans 35-49 ans +65 ans50-64 ans

Hommes : 71,7% | Femmes : 28,3%

96%des 18-24 ans connaissent Twitch

70%de l’audience a moins de 35 ansx2
L’audience a doublé de 2019

à 2022

Source : Médiamétrie NetRatings - Twitch 2022 | Étude YouGov Mai 2022

12,3%

36,4%

21,3%

18,2%

7,8%

4%



UNE PRATIQUE QUI S’ÉTEND À TOUS LES UNIVERS !
Si le livestream se développait autrefois autour du gaming, il s’est ouvert, depuis plusieurs années, à d’autres territoires. 

De la Pop-Culture au sport en passant par la tech, l’actualité, la cuisine ou la musique, le livestream parle à tout le monde :



2022 : UNE ANNÉE HISTORIQUE POUR LE LIVESTREAM

Popcorn s’affirme comme 1er Talk Show Twitch Le KCX remplit l’Accor Arena L’Échappée débarque dans un vélodrome Première édition du Grand Prix Explorer

Le ZEvent récolte plus de 10 millions € Lancement du Popcorn Festival Record d’audience pour le Eleven All Stars Explosion du Talk-Show Zen

Entre shows récurrents à fort succès et événements ponctuels exceptionnels, 2022 a marqué un tournant pour la scène Twitch 
française. Un intérêt grandissant de l’audience présageant une année 2023 remarquable. 



TWITCH, MAIS PAS QUE...
DES CONTENUS QUE L’ON RETROUVE SUR TOUTES LES PLATEFORMES

05

03

04

Teasing & Posts

LIVE

Replay & séquences

Podcast & séquencesAnnonces & Réactions

Extraits & séquences



1M
Pic de spectateurs 

simultanés lors du Grand Prix 

Explorer diffusé sur Twitch le 8 

Octobre 2022*

Source : *Twitch | **L’équipe 

UNE AUDIENCE QUI RIVALISE AVEC 
CELLE DES COMPÉTITIONS SPORTIVES

1.4M
Téléspectateurs 

moyens pour les 

Grands Prix de F1**

Plus important encore : l’audience de Twitch augmente de 
manière exponentielle là où la télévision peine à conserver 
son public et accuse une consommation du média en baisse.



245KLikes & RT annonce de la 
prolongation de Mbappé

Source : Twitter

DES COMMUNAUTÉS DE FANS ULTRA ENGAGÉS

140K
Like & RT annonce du 

Eleven All Stars 



ARGUMENTAIRE WEBEDIA LIVESTREAM - 2023

WEBEDIA, 1er SUR LE 
LIVESTREAM EN FRANCE



UN SAVOIR-FAIRE QUI S’APPUIE SUR 3 PILIERS… 

- Marques médias digitales & TV
- Expertise CRM et Social Media
- Intelligence data & industries

+250M
VU/Mois

- Artistes et personnalités
- Influenceurs et ambassadeurs

- Support logistique et technologique

+2.5Mds
Vidéos vues/Mois

- Production premium pour la TV et SVOD
- Evénements Live

- Billetterie 

+300
Contenus & Events/An

DES ÉCOSYSTÈMES DE PASSION LEADERS NOS TALENTS AU SERVICE DE LA CRÉATION UNE EXPERTISE DE PRODUCTION UNIQUE



… AU SERVICE DE LA CRÉATION D’ÉVÉNEMENTS LIVE
En tant qu’artisan de la scène livestream en France, 
Webedia produit et commercialise de nombreux 
programmes diffusés en direct. 
Qu’il s’agisse de shows récurrents ou d’événements 
ponctuels, ces rendez-vous sont suivis par des audiences 
nombreuses, jeunes et engagées !



Popcorn c’est LA référence en termes d’émission de 
divertissement sur la plateforme.
 
Tous les mardis de 20 à 22h, Domingo et ses chroniqueurs 
réagissent à l’actualité Twitch et/ou web, débattent de 
sujets d’actualité et s’affrontent lors de jeux thématiques. 

Des séquences toutes plus cultes les unes que les autres 
ponctuées par la venue d’invités de renom !

TOUS LES MARDIS DE 20H À 22H

1.9M
Vues/Émission

52K
CCV Moyen

211K
Viewers uniques live

Source : Twitch Tracker “Domingo”
& Tubular “Popcorn” Youtube data - Janvier 2023

LE TALK SHOW N°1 SUR TWITCH
POPCORN : LE TALK-SHOW SUCRÉ SALÉ 

65%15-34 ans



ARGUMENTAIRE WEBEDIA LIVESTREAM - 2023

LE LIVESTREAM POUR 
RÉPONDRE À VOS ENJEUX



LE LIVESTREAM POUR RÉPONDRE À VOS ENJEUX

Développez votre brand awareness & brand love en vous 
associant aux plus grands shows et événements livestream 

en France.

Engagez votre audience et légitimez votre discours de 
marque en prenant la parole à travers les talents qui 

incarnent le livestream.

Générez du trafic sur votre site et/ou de la conversion via 
des prises de parole contextuelles adaptables selon vos 

besoins.

II. ENGAGEMENT III. CONVERSIONI. NOTORIÉTÉ





MERCI 
Marie Bachelin – Head of Account Management Tourism

marie.bachelin@webedia-group.com

Webedia France

2 rue Paul Vaillant-Couturier – 92300 Levallois-Perret

mailto:xxxxx.xxxxx@webedia-group.com

