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Le CRT Provence-Alpes-Cdte d'Azur fait son roadshow en Amérique du Nord !

Le CRT en partenariat avec Atout France repart a la conquéte du continent Nord-Américain
sur la Cote Ouest du Canada et des Etats-Unis en proposant un Road Show sur 4 villes du 12 au
19 janvier 2025.

«La clientéle américaine est stratégique pour la région Provence-Alpes-Céte d'Azur. Elle
génere 6,4 millions de nuitées annuelles et séjourne plus longtemps que la moyenne.

Ce marché lointain, trés réactif, a retrouvé son niveau d'avant Covid. C'est une clientéle a
forte conftribution économique puisqu'un touriste américain dépense en moyenne 134 euros
parjour, contre 87 euros pourla moyenne d'un fouriste infernational et 61 euros pour un touriste
francais.

Les Américains séjournent en moyenne 8 jours dans la région et le printemps correspond a la
période de I'année qui concentre le plus de séjours. Ce marché lointain contribue & la
stratégie de désaisonnalisation que nous défendons avec le président de la Région Sud,
Renaud Muselier. »

Francois de Canson,

Vice-Président de la Région Sud Provence-Alpes-Céte d’'Azur,
Président du Comité Régional de Tourisme Provence-Alpes-Céte d’'Azur,
Président délégué d’ADN Tourisme.
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La premiere étape s'est déroulée a Vancouver (Colombie Britannique) au
Canadal le 13 janvier, puis le Road Show se poursuit sur les villes Américaines de
Seattle (Washington) le 14 janvier, Phoenix (Arizona) le 16 janvier et enfin &
Austin (Texas) le 17 janvier.

4 bassins émetteurs tres intéressants et prometteurs, notamment & Phoenix pour
I'ouverture de la nouvelle ligne directe Phoenix — Paris opérée par Air France,
mais aussi pour des villes comme Seattle et Austin a fort potentiel mais trés peu
sollicitées par les autres destinations francaises.

L'année derniere, nous avions proposé 3 villes de la cbte Est, Philadelphie,
Washington DC et Raleigh, beaucoup moins sollicitées par d'autres
destinations également et les rencontres ont été tfres porteuses pour notre
région. Nombreux confrats ont été signés par nos partenaires a leur retour en
France.

Cette année, le CRT sera accompagné d'une tres belle délégation de 30
partenaires régionaux qui représenteront les 3 territoires de la région, parmi eux

institutionnels, hébergeurs, DMC, transporteurs, site culturel ou encore
appellation viticole.

L'occasion pour nos exposants, de rencontrer plus de 50 agences de voyages
/ Tour-opérateurs Loisirs et MICE et prés de 15 médias sur chacune des villes.

Nos visiteurs auront la possibilité, en complément des 4 workshops sur chagque
ville, de découvrir toutes les saveurs et les senteurs de la région en participant
a des ateliers animés par nos partenaires regionaux !

Zoom sur le workshop a Vancouver

Les professionnels du tourisme et les médias canadiens ont eu I'opportunité de
découvrir I'essence méme de I'art de vivre provencal a travers une série
d'activités immersives et authentiques :

e Parties de pétangue, embleme des traditions locales.

e Deégustation de vins et produits locaux, une invitation & savourer la
richesse gastronomique de la région.

e Démonstration culinaire, célébrant le savoir-faire des chefs provencaux.

e Découverte des parfums et de I'artisanat, reflets de I'é@me créative de la
Provence.
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Une région pionniere en développement durable

Deuxieme région la plus visitée apres Paris, Provence-Alpes-Cote d’'Azur
s'impose comme une destination écoresponsable de premier plan :

e 60% de son territoire est protégé, un patrimoine naturel exceptionnel.

e Une mobilité douce exemplaire, idéale pour un tourisme durable.

e Une diversité de labels écoresponsables, tels que Clef Verte, mobilité
lente et agriculture biologique.

Les Canadiens séduits par I'authenticité provencale

Les Canadiens se démarquent comme des visiteurs conquis : une enquéte
récente souligne leur satisfaction face a I'accueil chaleureux, aux services
personnalisés et a I'authenticité des expériences proposées en Provence.

Une terre d'art et d’événements culturels

Berceau de Paul Cézanne et muse de générations d'artistes, la région vibre
toute I'année grGce a des événements culturels d'envergure, de Arles G
Menton.

En 2025, Aix-en-Provence rendra un hommage exceptionnel ad Cézanne avec
une exposition internationale et la réhabilitation de sa maison familiale et de
son atelier, une célébration incontournable pour les amateurs d’art.

Un acces facilité pour les voyageurs canadiens

La Provence est a portée de main gréce a des vols directs entre Montréal et
Marseille ou Nice, ainsi que des connexions pratiques via Paris pour d'autres
grandes villes canadiennes.

A PROPOS DU COMITE REGIONAL DE TOURISME PROVENCE-ALPES-COTE D’AZUR

Le Comité Régional de Tourisme assure une démarche de promotion et de communication a destination des clients
internationaux et francais afin de soutenir une économie touristique et durable en région Provence-Alpes-Cote d'Azur,
en lien avec ses professionnels du tourisme. Rendre visibles nos destinations & I'international, promouvoir des
destinations compétitives et créer du lien avec nos clients, sont les 3 objectifs qui orientent I'action du CRT, tant en
direction du grand public, des organisateurs de voyages que des médias. La stratégie développée autour des 3
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marques Monde Provence, Alpes et Cote d'Azur, constitue la pierre angulaire des dispositifs marketing mis en ceuvre
par le CRT depuis plusieurs années. Orientée client, basée sur une gouvernance spécifique d chaque marque et la
mutualisation de moyens, elle monte résolument en puissance.

Retrouvez-nous sur provence-alpes-cotedazur.com et sur nos réseaux sociaux :

ON0G00
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https://www.instagram.com/visitsouthoffrance/
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https://www.youtube.com/c/provencealpescotedazur

